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T Einordnung der Regionalprodukte in die Agrarpolitik

T Glaubwaurdigkeit und Anforderungen Glutesiegel regio.garantie

T Gultesiegels regio.garantie und Bekanntheit auf Produkten in der alpinavera-Region
T Portrat und Dienstleistungen Organisation alpinavera

T Positionierung zum Thema Nachhaltigkeit
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Regionallabel Teil der Qualitatsstrategie BLW Q

Besondere Regional- Herkunft
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Beratung, Innovation
‘uone}IUNWWOY

Forschung, Bildung,

Lebensmittelsicherheit im weitesten Sinne(fur in- und auslandische Erzeugnisse)
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Rahmenbedingungen Absatzférderung 2022-2026 g

Zielsetzung:

T Steigerung der Konsumpraferenz

Schwerpunkte 20222026:

T Realisierung von Synergien zwischen Kampagnen der Organisation
T Sichtbarmachungon (egio.garanti¢ amPOS

T Kommunikation deMehrwerte im Bereich Nachhaltigkeler Produktion
T Vermittlung von Informationen zoachhaltigem Konsumverhalten

| alpinavera setzt die Schwerpunkte um
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Regionalprodukte Tell der Absatzforderung Bund

DAS BESTE
DER REGION

regio-garantie

regios
garantie

paysgourmand.ch

w?
CULINARIUM

regio-sgarantie

Glarnerland

regio-garante
'?] KANTON
regiosgarantis

W Ticinoe

regiosgarantie
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m Ergénzende Kommunikations projekie

m Exporiinitiativen

m Agrotourismus

E K&se im In- und Ausland, Milch, Butter

B Bekanntmachung gemeinw. Leistungen

m Fleisch, Pferde, Eier, Viehschauen

m Gemiise und Pilze, Obst, Wein

u Getreide, Kartoffeln, Olsaaten, Zierpflanzen
Agro-Marketing-Suisse, Semaine du goit,
OLMA, BEA

m [P Suisse, GUB/GGA, Bio Suisse

i alpinavera, Culinarium, Das Beste der Region,
pays romand-pays gourmand

'; TICINO® graub*ndenVIVA
Glarnerland | —— I e
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Verein Schweizer Regionalprodukte Q

Mitglieder (Hoheit regio.garantie, Besitzer der Richtlinien)
T alpinavera

T Culinarium

t «Das Beste der Region»

regioe«garantie + Pays romand Pays gourmand

Anwender/Ratifizierer der Richtlinie
T Migros mit dem Glitesiegel (Aus der Regidrir die Region)

T BAFU mit dem Produktelabel regionaler Naturparke, Bio Suisse,

Beisitzer
¥ Konsumentenschutz
T BLW
. p Fai ¢ 5 | KANTON -
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Anforderungen an Produkte

Grundsatze
T Monoprodukte (z.B. Kase): Zutaten zu 100% aus der Region

T zusammengesetzte Produkte: Zutaten zu 80% aus der Region,
Wertschopfung 2/3 in der Region

Ausnahmen
T Schweizer Zucker gilt als regionale Zutat.

f Kulinarische-Erbe-Produkte: Zutaten aus Schweiz, sofern nachgewies gt
werden kann, dass Zutaten in der Region nicht erhaltlich sind

Kontrolle und Zertifizierung

T Alle zwel Jahren: Kosten fiur Bauern 175 CHF- 300 CHF; Kosten fir
Gewerbebetriebe 900Z111 , &
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Bewertung der Regionallabel durch Konsumentenschutz 2018 Q

Ve
e | mﬂ ’:“u"c"m lokal® 2% )
Labelinhaber * ok Migros Coop Manor Volg Landi Spar
Region definiert v v v X v v X X
Import verboten X X X X X X X X
m v v v v v v v v
mm v v v Vv X X X X
Viertschapfung v v Vv v v X X X
Kontrolle v v v v v X X X
Transparenz v v v v v X X X

ForderungenSKS zum mittelfristigen Erhalt der Zahlungsbereitschatft:

(1) Transportdistanz definieren, (2) importierte Zutaten starker reglementieren, (3) Kriterien zur nachhaltigen
Produktion
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Bewertung Kontrolle und Zertifizierung durch Labelinfo.ch* Q

Labelinfo.ch A Labelinfo.ch w & @  euscH

Labelnamen eingeben Bl Produktgruppe wahlen - Labelnamen eingeben (L8 Produkigruppe wéhlen =

. regio.garantie aoon o alpinavera aoaea o
re g I o [ ] S St s e Zaicheninhaber alplnagE RA www.alpinavera.ch B Zeicheninhaber

x Verein Schweizer . ) ) ) ) Tragerverein Alpinavera
g arant I e Gitesiegel der vier Gberregionalen Regionalprodukte Gutesiegel des Tragervereins Alpinavera far Alp-, Berg- und

= - o l %
Absatzférderungsorganisationen alpinavera, Culinarium, «Das Regionalprodukte aus Graubunden, Uri, Glarus und dem Tessin Labeltyp

i fii - Labeltyp Gutesiegel
Beste d_er Region» und P_ays romand - Pays gourmand fiir regional Gatesiegel Letzte Anderung: 2019
produzierte Nahrungsmittel.

s Transparenz ® O . Labelaufbau Vergleich mit verwandten Labels

Transparenz ® @ . Labelaufbau Vergleich mit verwandten Labels e . . .

feninte LB Zertifizierung u ® e O

Zertifizierung . . .

- ; Inhalte des Labels Prodakte mift dissern Labal Produkte mit diesem Label hier
Inhalte des Labels Produkte mit diesem Labal Produkte mit diesem Label hier kaufen
kufen Weiterfiihrende Links Detailhandel, Gastronomiebetriebe,
Weiterfiihrende Links Detailhandel (s. Webseiten der jeweiligen Alpinavera Onlineshop

Organisationen)
Weitere Informationen

Herkunft
Herkunft -

Uber Inhalte des Labels
Uber Inhaite des Labels

*Labelinfo.ch ist eine Informationsstelle fir Umwelt- und Soziallabels und wird von der Stiftung Pusch seit dem Jahr
2001 betrieben. Der Dienst bietet derzeit Informationen zu 135 Gutesiegeln und 19 Deklarationen in deutscher und
franzosischer Sprache und ist damit in der Schweiz die mit Abstand umfassendste Label-Datenbank

Glarnerland I
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Co-Branding regio.garantie mit Regionalmarken

geinspecta

Nummer des Zertifikates: BVH-30834

Chascharia val Miistair
Administraziun

Chasa cumiinala

7533 Fuldera

Schweiz

Zertifikat

Betriebsnummer: 30093

; KANTON BT et e e s
ctall fronos [P M
I\ th\
G la rn e rla n d [ Haupttatigkeit: Aufbereitung

’ a Die Zertifizierungsdetails der Produkte und Tatigkeiten sind unter
www, EASY-CERT.com/CH/30093

graub'/ndenVIVA

aufgelistet.

regio-garantic F€@i0*garantie regio-garantie /‘ o pe
/ i

regioe.garantie

B v
*
N S
945
N EE
- Parc Ela-Produkt
s ]
it Egﬁﬂﬁéark BIOSfeTa Frick, den 28.09.2017
beverin Val Miistair Q % %
regio garantie i aranti i Peter Jossen Ueli Steiner
obn 1egrosg e regio-garantie Prisident des Verwaltungsrates Geschaftsfihrer
b\f o YA N Dieses Zertifikat Nr. BVH-30834 bleibt gUitig bis zur Ausstellung eines neuen
Zertifikates,  langst bis 31.12.2019. Vorbehaiten bieibt ein Widemuf durch
grau Jn - granJnden granJnden qi:xspea:knderz;ge::wﬂ:en strafrechtiich g:;nnoeten ™= " o

q.inspecta GmbH
Ackerstrasse

CH-5070 Frick

Tel. +41 (0)62 865 63 00
www.g-inspecta.ch
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Bekanntheit Regionalmarken auf Produkten

Haben Sie diese Marke schon einmal auf Produkten oder in Produktwerbung gesehen?

iy " o
granJndiIVA

regio«garantie

i mino- | N

regioe«garantie

YIURI

regio-garantie

78%
Glarnerland

regio-garantie

4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

@ Diese Marke kenne ich nicht. @ Diese Marke habe ich schon einmal gesehen.
@ Diese Marke kenne ich recht gut. Ich habe schon einmal Produkte mit dieser Marke gekauft.

reprasentative Online Umfrage, Februar 2022, ganze Schweiz inkl. Tessin, N = 1323

zusammen it
htp St.Gallen ! Zollikerstrasse 20 I CH-8008 Zirich 0 o 0 ° ;
I ’N K Regionalprodukte 2022 | 2

Tel. +41 44 542 49 97 | Fax +41 44 542 49 98 | www.htp-sg.ch
ST.GALLEN
# TICINO® ? I graub*ndenVIVA
Glarnerland [ ]
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alpinavera

- 12 Mitarbeiter auf 5.9 Vollzeitstellen

- Warenwert der zertifizierten Regionalprodukte liegt
bel knapp 300 Mio. CHF

- ¢« ES3](]I] ES Z P]}v 0% E} plsd Epv T[iil
- Eco-» }E A ES S WE} puls I8y oo 71[1d8

- 554 angeschlossene Betriebe
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Markte und Messen: Impressionen
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Markte und Messen: Impressionen
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Markte und Messen: Impressionen
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Basiskommunikation Online und Offline

Produzentenportrat: Filme, Bilder auf Instagram,
Youtube und Facebook, sowie am POS

Website: Visibilitat, Funktion Verkaufsstellen,
Shop als Marktforschungsinstrument

Basiskampagnen fir die verschiedenen
Veranstaltungen

Reichweite Massnahmen Online, Website und
Basiskommunikation: 18 Mio.

Zu Massnahme begleitende Broschiren,

Medienarbeit und Versande an

Tourismusorganisationen
IR
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Teilprojekte

T Agrischa

T Alpspektakel

T Urner Alpkasemarkt
+ Schafschur Savognin

T Glarner Alpkase an der Glarner Messe

Alle erfullen das Marktreglement und die Gastronomierichtlinien
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Hauptproduktegruppen, nach Antell am Gesamtumsatz

total Direktvermarktung Detailhandel HoReCa Weiterverarbeitung ;iigzt?gna;e 24
total 7 1 T 9 1 1
alkoholische Getranke T 9 1 T 9
Back und Teigwaren 7 1 1
Eier T 1 1 753.38
Fisch 1 1
Fleisch- und Fleischprodukte 7 1 1 7 1
Gastronomie 1 1
Honig und Imkereiprodukte 1 1 1
Hortikultur 1
Kase 7 1 1 T 1 1
Kosmetik
Milchprodukte 7 9 1 7 9 1
Millereiprodukte 7 9 1
n.a.Getranke 7 1 1 T 9
Non-Food 1
Obst- und Gemuiseprodukte 7 1 1 1 )
Ole und Fette 1 615.00
Sonstige Nahrungsmittel 1 1
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Hauptproduktegruppen, nach Antell am Gesamtumsatz
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Absatzkanale der Produkte
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Positionierung zum Thema Nachhaltigigkeit
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Stand Ende 2021: Bewertung Produkte mit dem Eco-Score beelong

T Bewertung erfolgKcal pro Kepines
Produktes

T Hilfestellung bei der Auswahl eines
Produktes

T Vereinfachter Produktevergleich auf der
Grundlage verschiedener Kriterien
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Eco-Score «Beelong» zur Bewertung der Nachhaltigkeit

Klima und Ressourcen (36%) Co2 Bilanz
Wasserfussabdruck
Bodennutzung

Produktionsmethoden (32%) Biodiversitat, Bedrohte Arten
Saison
Fischereitechnik
Tierwonhl

Herkunft (23%) Distanz von Rohstoff zu Verarbeitungsort
Transportarten Rohstoff und Verarbeitungsort

Verpackung und Verarbeitungsgrad (9%) Primarverpackung
Nachhaltigkeitspolitik
Konservierungsverfahren
Machart
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Wichtigkeit Nachhaltigkeitslabel
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Verstandlichkeit Nachhaltigkeitslabel
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3b. Bewertung Regionalprodukte UR, GL, GR, TlI

Bewertung Anzahl Produkte
Okologischer Fussabdruck

A~ A (gran) 740
B*- B (grtn) i[Ol
C- C(orange) 54

Total 1[T00



Bewertung Fleischprodukte

Gitzifleisch (regionales Fleisch) und Bio-Knospe Bauernsalsiz (regionales Fleisch) ohne weiteres
zertifiziert Label

Regionalt erste Wahl



Bewertung Kaseprodukte
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Bewertung von Cordon bleu mit Kartoffeln und Gemuse
max. 3 mal in der Woche
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Bewertung von Beerenkuchen
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Bewertung von Schoko-Mousse
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Produktvergleich, Regiortimport
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Produktvergleich, Regiortimport

Regionalt erste Wahl



Kommunikationsmassnahmen

Website
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KommunikationsmassnahmeB022

Working bicycle
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KommunikationsmassnahmeB022

Weitere Massnahmen fur 2022

T Weiterfuhrung Social Mediakampagne
T Weiterfihrung Medienarbeit

T Aussenwerbung im Heimmarkt

T Aussenwerbung in urbanen Zentren

T OnlineWerbung mittels Youtube-Ads
T PRArbeit im Heimmarkt
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Danke flurs Zuhoren

D ZE Ip 0%]v A C

www.alpinavera.ch
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